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Potpore MINT-a - STRUKOVNE UDRUGE

2015. (14)
2,8 miln kn

2014. (17)
3,4 mln kn

2013. (16)
3,0 mln kn

2012. (36)
2,9 mln kn

http://www.mint.hr/

default.aspx?id=370

Red. ; : ODOBRENI
PROJEKT.
B UDRUGA NAZIV A 1ZNOS
1. UDRUGA ISTRA INspiriT | Pdukacijom do ;;f:i"i""g nelaesy 102.900,00 kn
2. HRVA o Hrvatska kulinarska akademija | 170.000,00 kn
KAMPING UDRUZENJE Eko-certificiranje i zeleno
3. HRVATSKE poslovanje 220.990,00 kn
KAMPING UDRUZENJE Znanje i edukacija kao temelj
* HRVATSKE razvoja hrvatskog kampinga 96.487,50 kn
_ Struéno usavriavanje proizvodno
s, | UPUHH-Udruga posiodavaca | . ),3,00 asoblja u hotalijerstvu § 300.000,00 kn
u hotelijerstvu Hrvatske
restoraterstvu
yeoa Kulturni, kreativni i urbani turizam
6. UNPAH-Udruga nezavisaih u funkciji razvoja destinacije i 85.634,47 kn
putni¢kih agenata Hrvatske DMK
UDRUGA NASTAVNIKA U
DIJELATNOSTI
7. UGOSTITELISKOG COOKLOOK 299.508,56 kn
OBRAZOVANIA
8. DRUSVTS/[():;(:!X:EIUSJ}\CK"' Zvuk male Toskane 64.001,00 kn
9. UPUHH — .l.,)druga poslodavaca Uvodenje odrzivog p(’)slnvnnjn u 222 856.80 kn
u hotelijerstvu Hrvatske hrvatske toplice
e ara Vlrl.grndnin i mzv;jﬁsius;nva - ==
HRVATSKI FERIJALNI 1 " s #de PRERHrd L " :
10. HOSTELSKI SAVEZ mfonmnnqn korisnika i upravbun_;u 276.700,00 kn
kvalitetom u hostelima
1. UHPA —-U(!ruga hr\{x-nskih ()bruzo\fni program s;?ecijaliu!t.:ijc 200.755.18 kn
putni¢kih agencija receptivnih turistickih agencija
NACIONALNA UDRUGA
12. OBITELJSKIH | MALIH Akademija NUOMH 294.000,00 kn
HOTELA i —
z B L5 Uvodenje inovativnosti u proces
13. LR ‘Ud.ruga hw.a.“'k'h razvoja proizvoda za posebne 151.725,39 kn
putnickih agoncija oblike turizma
14. HRVATSKI SOMMELIER Sommelierske radionice prve i 224.441.10 kn

KLUB

druge razine



http://www.mint.hr/default.aspx?id=370

Misija

m Ministarstvo turizma

Hrvatski turizam predstavlja jednog od glavnih

pokretaca u
doprinosi u
Hrvatske i b
Vizija
Ministarstvo
preduvjete

kupnog hrvatskog gospodarstva i znatno
kupnom drustvenom razvoju Republike

agostanju svih hrvatskih gradana.

turizma Republike Hrvatske stvara
za konkurentnost ukupnog hrvatskog

turistickog sektora kroz razvoj cjelovite i kvalitetne
turisticke ponude na principima odrzivosti i kroz
uCinkovito trzisno promicanje hrvatskog turizma, a
time i Republike Hrvatske u cijelosti.



RAZVOJNA NACELA HRVATSKOG TURIZMA DO
2020.

Deregulacija

Proizvodnja
Za turizam

Inovirani Vise od
trZiSni nastup suncai mora

Hotelijerstvo
kao pokretal Cijeli prostor
investicija _
Autenticnost
i kreativnost




SUSTAV VRIJEDNOSTI NOVE VIZIJE
HRVATSKOG TURIZMA

KAKAV Bl HRVATSKI KOJI SU KUJUCNI CIME CE HRVATSKI
TURIZAM TREBAO PREDUVJETI RAZVOJA TURIZAM PRIVLACITI
BITI? HRVATSKOG TURIZMA? POTRAZNJU?

dugorocna zastita

(pbr:ep:dzir::rt‘ll]:; prostor?ﬂ ij odlriivo gostoljubivost
upravljanje

ekosustavom

kvaliteta
(izvrsnost)

cjelogodisnji

k [
(produienje sezone) onkurentnost

atraktivnostza
investicije

razvijen na cijelom

: aktiviranje drzavne autenti€nost
prostoru

imovine u svrhu {ouvanje izvornosti)
turistickog razvoja

raznovrstan
(diferencirana ponuda)

povecanje znanjal raznovrsnost sadriajai
vjestina na svim doiivijaja

razinama

destinacijsko
upravijanje

inovativan i prilagodljiv
preferencijama turista



VIZIJA RAZVOJA HRVATSKI( Horwath HTL.

Hrvatska Je

2000, godini- globalno prepomnatliiva turisticka destinacia

onkurentna | atraktivea a investicie, koja stvara radna mjesta | na odraiv naci

Upravija ramvoje
§¥0jim gostima

M 13 svom cjelokupnom prostory, mjeguje Kulturu kvalitete, &

ekom ciele godine pruza gostoljubljivost, sgurnost | jeainstvent

ratnovrsnost autentichih sadrzaja | dozivjaja
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REPUBLIKA HRVATSKA
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In MEGATRENDOVA Horaeth HTL
u T“RIZM“ Hotel, Tourism and Leisure

Lzvor; Horwath HTL
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MEGATRENDOVA Horwath HTL.
UTURIZMU

§ s Generacija Rastuca
Turisti 60+ s ) srednja
‘ kiasa

Nova

loyalty Odrzivost
rjiesenja

Tehnoloska
(r)evolucija

Zdravijei
zdravi stil
zZivota

Terorizam

Lider 11 prosinca 2015.



i
Turisti 60+

Multi-
generacijska
putovanja

Volonterski
turizam

Rodoslovni
turizam

Sporija
putovanja vlakom
i kruzerima

.....................

Zdravstveni i
wellness
turizam

‘Bucket List'
putovanja

‘Osjecam
se mlado’
lagane

avanture

Edukacijski
turizam

B GeneracijaYiZ

KARAKTERISTIKE

85% generacije Z u
SAD-u posjeduje smartphone

TroSe novac svojih roditelja

najbrze éto mogu

Vrlovisoka ukljuéenost u dugstalne
trendove - digitalni integratori

............................................

U Zivotu promijene
17 poslova

U Zivotu promijene
15 mjesta boravka

Ubrzano mijenjaju jezik (prigrijuju
medunarodne izraze i kratice)

1/2 pripadnika generacije Z ima
fakultetsko obrazovanije

KARAKTERISTIKE

Rodeni su
1978.-1994,

Sklonost istrazivanju, interakciji

emotlvnm lskuslvm

Tehnologija éini sastavni dio

njihovog Zivota

Orijentacija
ka drustvu

“eee

\ﬁsokasv;esmobrendu

niska lojalnost brendu

Korisnici drustvenih
mreza i ICT alata

1/3 pripadnika generacije Y ima
fakultetsko obrazovanje

Populacija

srednje klase

MILIJARDI

MILTJARDE
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Od 2010. hrvatski turizam
S0 raste 4.29%, brZze od svijetskog i
curopskog prosjeka
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RTJUEKA SPLIT DUBROVACKA ROGOZNICA ZAGREB
+249%  +21% +—16%0 +—A1L3%0 +A12%
205.200 1.316.000 444 .000 543.000 1.649.000
nocenja nocenja nocenja nocenja nocenja

Podaci za 11 mijeseci 2015, | usporedba s prethodnaorn godinom




Tehnoloska .
(r)evolucija
: Digitalni kanali
, D . Jedan mobitel
po osob

‘ F 65% posto svih pretraga
" zapo€inje na mobilnim
telefonima, a kasnije se
nastavijanju na racunalu

......................................

M

SAKLPI NI

[ﬁl Vrijeme koje se trodi na
/ koristenje mobitelom
prelazi vrijeme koje se m m"m

trosi na gledanje TV-a

/ D . Do 2017. 30 posto
aktivnosti u turizmu
odvijat e se putem

mobilnih uredaja b @
{ ‘e @, 60% vremena na internetu A ‘
©'®/ trosise na drustvene d
mree, s 28 pasto aktivnih —_— s

korisnika
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medy mobilnim popunienostinagradeseposebinim nagradujeseraznim zletimg nagradiu s popustima pridkom
aplikacifama

i bn st i tetamg dobrodelice Dukinga hotelke sote

‘i \ Meta-search pretraZivadi
s dobivaju sve vise na
vaznosti prilikom bukinga

, <| Interneti pametni
./ telefon omoguCuju
dijetjenje inace skupih
resursa




Odrzivost

Zdravije i
Zzdravi stil
Zivota

TRENDOVI U
INDUSTRIJU!
DESTINACIJE
SERDER A . Sustav destinacijsk dz t
LIFESTYLEA Sustav destinacijskog menadzmenta

Dizajn interijera

LOKALNA ZAJEDNICA, OSTALI
PRUZATELJI USLUGA, TURISTI

Svjesnije ponasanje turista

Sudjelovanije lokalne zajednice u

Sporti rekreacija pruzanju turisti¢kih usluga







“Putovanje je fatalno
za predrasude,
fanatizam 1
ogranicenost.”

Mark Twain




‘Beskrajnu radost osjeti covjek u
onom casu kad shvati da ima netko na
tom svijetu koji je spreman njega
primiti onakvim kakav jest; dapace, i
da ga prima onakvim kakav bi on Zelio
blTl ' (Ivan Cvitanovic¢, Odnosi - osoba i zajednistvo)




“..svaki covjek i njegova zivotna situacija jest
atrakcija i kulturna cinjenica od posebnog znacenja
jer, naprosto, drugog takvog covjeka nema
i sve Sto ce vam on ili ona ispri¢ati u njihovoj maloj
vali ili podno brda, tijekom boravka u njihovom
apartmanu ili vikendici,
jest dio posve autenticne price kakve nema
nigdje...,,

(dr. sc. Feda Vukié, Iskustveni turizam i dijaspora znacenja,
Privredni vjesnik, 3489, 9. 7. 2007.)




Sveto pismo puno je putnika: Abraham je

putovao u Kanan, Josip u Egipat, Mojsije u
pustinju, Jona u Tarsis i Ninivu, Tobija u
Rages, Pavao u Damask, Isus u Jeruzalem,

ucenici u Emaus ... Pablo Neruda napisao je
cudesno lijepu i jednostavnu pjesmu -
uostalom, sva prava poezija mora biti lijepa i

jednostavna da bi bila ¢udesna.

Ovako pocinje: .Lagano umire onaj koji ne
putuje, onaj koji ne Cita, onaj koji ne slusa
muziku, onaj koji ne nalazi zadovoljstvo u

sebi.”



"Nas je zivot put”, rekao je papa
Franjo na prvoj misi koju je sluzio
nakon konklava.

"Pa ako prestanemo putovati, to je
kao da ne zivimo," rekao je.
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http://hrvatskaizzraka.com
www.davorrostuhar.com

http://kek.hr
www.facebook.com/Hrvatskaizzraka



http://hrvatskaizzraka.com/
http://www.davorrostuhar.com/
http://kek.hr/
http://www.facebook.com/Hrvatskaizzraka
http://www.mint.hr/default.aspx?id=16376

Putnice, neka ti mudrost osvjetljava putove,
a srce |ljepotom povede do istine
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Ministarstvo turizma ; www.mint.hr :bosiljo.domaze‘r@mirﬂ'.hr‘
+385 1 6169 009 . +385 99 2330 548



http://www.mint.hr/

http://www.privatni-smjestaj-
hrvatska.com.hr/25-razloga-zasto-nikada-ne-bi-
trebali-posjetiti-hrvatsku

10 Spots with the Clearest Water in the World: 5. Hvar

R < oca AT S e

Paul Bradbury
http://www.total-hvar.com



1. Njihove gradevine se ruse
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1a poput Pulske Arene, Sesti




2. Njihovi zrakoplovi nemaju kotace

Prosle godine je u suvremenu europsku zrakoplovnu povijest uvedena prva usluga hidroaviona u Hrvatskoj.
Putujte kao nikad prije.
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4. Njihovi taksiji su drugacij
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5. Hrana izgleda smijeSno
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Svaka regija Hrvatske ima svoju kuhinju, a svi imaju jednu zajednicku stvar - svjeZinu sastojaka!



6. Vino je neizgovorljivo

Sa 130 autohtonih sortl grozda, ukljucujuci izvorni Zinfandel, upoznavanje vina je izazov, Kako Vi
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7. Njihove haljine su smijesne
/

/

e

Hrvatska je zemlja tradicije, 3 mnogi festivali sadrze spektakularne tradicionalne haljine.



8. Njihova glazba nema instrumente

Dalmatinska klapa je spektakularna, UNESCO-va nematerijalna svjetska bastina.




9. Oni govore puno o maslinama
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Hrvatsko maslinovo ulje je medu n




10. Svi njihov

i gradovi su od kamena
PN M TNE

Ako ste u potrazi za modernim neboderima uz more, onda ste na krivome mjestu. Obala je puna slikovitih
zidanih kamenih gradova.



11. Oni jedu hobotnicu

dan od najpopularnijih i nepoznatih jela je hobotnica. Ne odlazite S rucili salatu od hobotnice.




12. Oni imaju najcudnije festivale hrane
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Oni jedu puhove,



13. Kava traje sat vremena

Ne postoji brza kava,




14. Oni ne razumiju potrebu da se bude na vrijeme
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Vrijeme je relativno, idealno za lijeni odmeor.

s v



15. Gotovo da nema pijeska u plazama




16. Ljeto je prevruce
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Sto udiniti ljeti sa non-stop suncem i 1000 otoka i vise od 1000 km obale - plazZe!
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18. Oni imaju vise UNESCO bastina nego medalja Svjetskog kupa

o

Sedam u svemu, dokaz bogate bastine Hrvatske | prirodne ljepote,



19. Njihovi ribe moraju plivati tri puta
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Prvo u moru, a zatim u maslinovom ulju tijekom kuhanja pa u vinu, kao dic obroka. Kvaliteta i svjezZina,
uhvacdena i pripremijena za uZivanje u Hrvatskaj.




manana” (hrv. sutra) dolazi od hrv
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21. Vrijeme se nikada ne mijenja
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S prosjecno 2718 suncanih sati u godini, Hvar je najsuncaniji otok u Europi.




22. Oni misle da imaju najbolje plaze na svijetu




23. Oni misle da imaju najbolje more na svijetu
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Necete naci Hrvata/icu koji kaZze da je more bolje bilo gdje drugdie.




24. Oni misle da imaju najbolji nacin Zivota u svijetu

dok se svijet dokazuje i bori, Zivot na splitskoj rivi svaki dan u godini.



25. Nakon tjedan dana u Hrvatskoj, nikada se necete pozeljeti vratiti kuci
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